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Gestadium gestiona y comercializa, desde hace
mas de una década, los soportes audiovisuales
de algunos de los estadios deportivos mas
representativos de Espana.

Contamos con la confianza de clubes como Real
Betis, Athletic Club, Real Sociedad, Malaga C.F,
Deportivo Alavés, C A Osasuna, SD Eibar, C.D.
Leganés, entre otros.

Ademas de dinamizar los campos,
incorporamos contenidos que enriquecen la
experiencia del publico.

La coordinacion de todos estos espacios bajo
una Mmisma gestion permite ofrecer audiencias
masivas a los anunciantes, convirtiendo esta red
en EL ESTADIO MAS GRANDE DEL MUNDO.
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EL FIN DE
LA PUBLICIDAD .’ o
|GNORABLE Fragmentacion de audiencias

y la cultura del skip ad.

EL PROBLEMA DIGITAL LA SOLUCION DEL ESTADIO

“3] 180 MINUTOS —E=-

®

de atencion cautiva y continuada.

Atencion fragmentada.
Omision a los 3 segundos.
Ad-blockers.
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LaLiga Impacto
16 MM de Econdémico
espectadores
por temporada. +18.000 MM<€ ano.
N AN AN %
4 Y ' I
Gestadium
Primera red publicitaria .
centralizada en Estadios Pantallas \'
tadios de E Aa.
SSRacios 6 SREle Espacios modernos marcadores
y tecnoldgicos.
Centros de Protagonistas del
% entretenimiento. espectaculo.
- AN A AN y

@ gestadium




18 Estadios Diferentes / Gestadium Ventanilla Unica
Multiples Formatos

Un solo interlocutor

© REALOVIEDO :
comercial.

Gestion total de la
operativa manual y
adaptacion de formatos.

© REAL ZARAGOZA

@© DEPORTIVO ALAVES

Contratacion y ejecucion
simplificada a nivel
nacional.

@ gestadium



Ventanilla Unica:
Alcance Nacional

UNA SOLA
GESTION COMERCIAL
PARA DOMINAR

EL TERRITORIO
NACIONAL

Maximo alcance masivo
con gestion centralizada.

@ gestadium



Ventanilla Unica:
Alcance Nacional

EL ESTADIO
MAS GRANDE
DEL MUNDO

Cobertura estratégica desde grandes masas hasta recintos premium.
(futbol -masculino y femenino-, baloncesto, balonmano o rugby, a nivel
nacional e internacional).

acceso centralizado escala masiva eficiencia operativa

de primer nivel. de asistentes anuales. ejecucion simultanea a nivel nacional.

@ gestadium




SEVILLA

fgﬁﬁ"&% -

VALLADOLID

PAMPLONA ' r

SANTANDER * ' 2

ZARAGOZA “ -
VITORIA-GASTEIZ

LOGRONO D ‘
LEON '

BURGOS P
PONFERRADA
EIBAR ‘»

MADRID / LEGANES

GIRONA
MIRANDA DE EBRO

total espectadores total minutos total partidos numero de estadios

9.000.000 65.000 370 18
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El impacto se multiplica
cuando la atencion es absoluta.

Goles/Resultados

> (euforia)
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w (expectativa)
S
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‘0
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pd \.
=
S
0] 45 min

LINEA DE TIEMPO DEL PARTIDO

Tiempo de descuento
(maxima tension)

30+ min / Maxima tension

90+ min
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Rodeamos al fan en cada
etapa de su experiencia.

Exterior: Fan Zones,

Pantallas de acceso.
(Aproximacion)

VIP: Hosteleria,

Zonas exclusivas.

(Premium)

Campo: UTV,
videomarcadores,

descanso.
(Accién)

Grada: Anillo circular,
Ribbon board.
(Inmersion)

@ gestadium
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UNA SOLA MARCA
UN SOLO FIN DE SEMANA
TODA LA RED ACTIVADA

Activamos 18 estadios de primera linea de manera sincronizada
durante un solo fin de semana. Mediante la tecnologia Gestadium,
el anunciante coordina toda la red publicitaria, maximizando el
impacto en un entorno deportivo unificado.

El Poder de una Marca Unica

Al unificar el mensaje en todas las sedes, se optimiza la
comunicacion y se asegura la visibilidad de la marca de forma
consistente en todo el evento.

. Rediseno del entorno: Desde pantallas LED hasta
videomarcadores, todo respira la identidad de la marca.

. Impacto ineludible: Llegada directa a las comunidades de
fans mas grandesy leales de Espana.

METRICA DE IMPACTO (NIELSEN):

0%

de los fans pueden recordar al menos una marca
gue patrocina a su equipo o evento.

@ gestadium
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para captar la atencion antes,
durante y después del evento.

1.

CALENTAMIENTO
(PRE-PARTIDO)

Soporte: RRSS clubes.

Accién: Ceneraciéon de expectativa y captacion
de material con moviles.

@ gestadium

Un ecosistema de 5 fases disenado

*Juego de luces solo en sedes nocturnas con LED compatible.

3.

MOMENTOS DE MAXIMA
ATENCION

Soporte: Videomarcadores, Pantallas LED,
pantallas interiores y Ribbons 360.

Accién: Dominio visual sincronizado*
Herramientas interactivas.

2.

LLEGADA
(PREVIA AL PITIDO INICIAL)

Soporte: Fan Zones, hosteleria y zona VIP.

Accioén: Experiencias interactivas con |A (Photo
Magic).

5.

AMPLIFICACION
(POST-PARTIDO)

Soporte: Digital y RRSS.

Accion: Distribucion de highlights y reels
patrocinados para extender la campana.

4.

DESCANSO
(EL PICO DEL ENGAGEMENT)

Soporte: Césped y todas las pantallas del
estadio.

Accioén: Activacion en campo, Vixi Mosaico e
interaccion masiva en pantalla gigante.
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DE LA ACTIVACION
A LA CONVERSION
TACTICA

S a NI v e

IMPACTO MASIVO

Pantallas gigantes
en estadios.

Integracion tecnolégica
(Selfie Cam, codigos QR,
Quizs, Shovv||ghtsy
gamificacion..)

70%

ENGAGEMENT

Participacion directa del fan.

Capas tecnologicas
que transforman el impacto
en leads.

50%

CONVERSION

Retorno medible y captura
de leads.




El modelo Gestadium convierte la pasion del
directo en un embudo de conversion altamente

rentable y medible para la marca.

4 Y Y )

+400.000 |3 A4 +100.000
MILLONES

Registros de usuarios potenciales
canalizados mediante nuestra

tecnologia, integrandose directamente

Asistentes garantizados en un solo fin De impactos presenciales y visuales con la estrategia digital y CRM de la

de semana a traveés de la red nacional. generados durante la jornada. marca.

- AN AN )

TODA LA RED. UN SOLO IMPACTO. @:{==1018y:\sle -0 7| n]]|-] 8 3-8

@ gestadium



E F I CI E N C IA CO M E RC IAL Mayor efectividad y tiempo de exposicion que

los medios digitales tradicionales, a un coste

I N IG UALAB LE por mil (CPM) altamente competitivo.

Obtén maxima notoriedad
sin desperdiciar presupuesto

en impresiones ignoradas.

CPM COMPETITIVO:
RANGO DE

542 € al2,88 €

(Dependiendo del formato: Diapositiva vs. Spot Premium)

@ gestadium
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MODELO DE NEGOCIO PARA AGENCIAS

v
;

PRODUCTO
DE ALTO VALOR

Acceso a un entorno seguro, brand-safe y
exclusivo, alejando a tus clientes del ruido
digital.

-

FLEXIBILIDAD -
ESTRATEGICA

Opciones de expansion a medida. Segmenta
por geografia (Norte, Sur), por volumen de
masas o por nicho premium.

RENTABILIDAD PARA
- LA AGENCIA

- ‘)delo de negocio rentable con soporte

comercial especializado y material de venta

llave en mano.




@ gestadium

Los asistentes al estadio pasan alrededor de
dos a tres horas en el recinto, expuestos de
forma repetida a los anuncios. Este tiempo
prolongado de atencion asegura una mayor
efectividad en la publicidad, ya que no tienen la
opcion de "saltar" o ignorar los anuncios, cComo
sucede en las plataformas digitales.

La gestion centralizada permite ejecutar
campanas a gran escala, optimizando recursos y
garantizando eficiencia comercial en multiples
sedes al mismo tiempo.

GESTADIUM ES
LA VENTANILLA
UNICA
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uTv

VIDEOMARCADOR

PANTALLA EXTERIOR

VIP

RIBBON

BARES

ANILLO CIRCULAR

EXPERIENCIAS

total espectacores 530331

uTv
VIDEOMARCADOR
PANTALLA EXTERIOR
VIP

RIBBON

BARES

ANILLO CIRCULAR

EXPERIENCIAS

total espectadores 390313

@ gestadium
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@ gestadium

EL SADAR

uTv

VIDEOMARCADOR

PANTALLA EXTERIOR

VIP

RIBBON

BARES

ANILLO CIRCULAR

EXPERIENCIAS

IS p— i %) [

uTv

VIDEOMARCADOR

PANTALLA EXTERIOR

VIP

RIBBON

BARES

ANILLO CIRCULAR

EXPERIENCIAS

total espectadores 19.840

pra



BENITO
VILLAMARIN

uTv
VIDEOMARCADOR
PANTALLA EXTERIOR
VIP

RIBBON

BARES

ANILLO CIRCULAR

EXPERIENCIAS

@ gestadium

total espectadores 60.721

CARLOS
TARTIERE

uTv

VIDEOMARCADOR

PANTALLA EXTERIOR

VIP

RIBBON

BARES

ANILLO CIRCULAR

EXPERIENCIAS

ot cspecadores 90.000
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uTv

VIDEOMARCADOR

PANTALLA EXTERIOR

VIP

RIBBON

BARES

ANILLO CIRCULAR

EXPERIENCIAS

total espectadores 300044

LA ROSALEDA #& “IJ;!;:W

JOSE
ZORRILLA

uTv
VIDEOMARCADOR
PANTALLA EXTERIOR
VIP

RIBBON

BARES

ANILLO CIRCULAR

EXPERIENCIAS

total espectadores 270618

@ gestadium
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EL SARDINERO %

uTv
VIDEOMARCADOR
PANTALLA EXTERIOR
VIP

RIBBON

BARES

ANILLO CIRCULAR

EXPERIENCIAS

total espectadores 220308

@ gestadium

IBERCAJA
ESTADIO

uTv
VIDEOMARCADOR
PANTALLA EXTERIOR
VIP

RIBBON

BARES

ANILLO CIRCULAR

EXPERIENCIAS

total espectadores 2001 03
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@ gestadium

LAS GAUNAS

uTv
VIDEOMARCADOR
PANTALLA EXTERIOR
VIP

RIBBON

BARES

ANILLO CIRCULAR

EXPERIENCIAS

total espectadores 150947

MONTILIVI

uTv
VIDEOMARCADOR
PANTALLA EXTERIOR
VIP

RIBBON

BARES

ANILLO CIRCULAR

EXPERIENCIAS

total espectadores 1 40624
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@ gestadium

BUTARQUE ﬂ

uTv
VIDEOMARCADOR
PANTALLA EXTERIOR
VIP

RIBBON

BARES

ANILLO CIRCULAR

EXPERIENCIAS

total espectadores 140422

REINO
DE LEON

uTv
VIDEOMARCADOR
PANTALLA EXTERIOR
VIP

RIBBON

BARES

ANILLO CIRCULAR

EXPERIENCIAS

total espectadores 130128
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@ gestadium

EL PLANTIO

uTv
VIDEOMARCADOR
PANTALLA EXTERIOR
VIP

RIBBON

BARES

ANILLO CIRCULAR

EXPERIENCIAS

total espectadores 12.194

EL TORALIN I

uTv
VIDEOMARCADOR
PANTALLA EXTERIOR
VIP

RIBBON

BARES

ANILLO CIRCULAR

EXPERIENCIAS

total espectadores 8.544
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@ gestadium

IPURUA “I

uTv
VIDEOMARCADOR
PANTALLA EXTERIOR
VIP

RIBBON

BARES

ANILLO CIRCULAR

EXPERIENCIAS

total espectadores 8.100

ANDUVA

uTv
VIDEOMARCADOR
PANTALLA EXTERIOR
VIP

RIBBON

BARES

ANILLO CIRCULAR

EXPERIENCIAS

total espectadores 5-759
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CONSTRUIMOS EL IMPACTO
QUE LA MARCA NECESITA
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